Allegro kontynuuje wzrost, poprawia marze i ogranicza zadtuzenie

Allegro spetnito prawie wszystkie oczekiwania na drugi kwartal, wyraznie
przekraczajac cele na poziomie skorygowanego zysku EBITDA. Najpopularniejsza
w Polsce platforma zakupdw online Swietnie sobie radzi pomimo nietatwych warunkow
makroekonomicznych.

Wartos¢ sprzedazy brutto (GMV) z dziatalnosci w Polsce wzrosta w drugim
kwartale o 11.3% r/r do 13,48 mld PLN, znaczaco przewyzszajgc dynamike sprzedazy
detalicznej w Polsce dzieki najlepszym ofercie i cenom. W catym pierwszym poétroczu
GMV zwiekszyta sie 0 12,6% r/r.

Przychody z dziatalnosci w Polsce wzrosty o 18,4% r/r do 1,89 mid PLN w drugim
kwartale i 0 20,4% r/r w pierwszym potroczu dzieki wiekszej monetyzacji i wyraznemu
wzrostowi przychodow z dziatalnosci reklamowe;.

Liczba aktywnych kupujacych na Allegro wzrosta piaty kwartat z rzedu, osiggajac
poziom 14,3 mIn w drugim kwartale. Srednia warto$¢ GMV na aktywnego
kupujacego/kupujaca zwiekszyta sie zas 0 9,4% r/r do 3 664 PLN, przyspieszajac tez
tempo wzrostu w ujeciu kwartalnym.

Zwyzkujgce GMV i srednia prowizja od sprzedazy (take rate) przy jednoczesnej kontroli
kosztow przetozyly sie na wzrost skorygowanego zysku EBITDA z dziatalnosci w
Polsce 0 22,1% r/r do 673,4 min PLN w drugim kwartale i o 25,6% w pierwszym
potroczu.’

Skonsolidowana wartos¢ GMV, uwzgledniajgca dziatalnos¢ miedzynarodowg grupy,
zwiekszyta sie o 10,3% r/r w drugim kwartale i 0 15,4% r/r w pierwszym potroczu.
Przychody grupy wzrosty o 8,5% r/r w drugim kwartale i 0 31% w pierwszym potroczu, a
skonsolidowany skorygowany zysk EBITDA urdst 0 19,9% r/r w drugim kwartale i o 17,3%
W pierwszym potroczu.

Allegro.cz ruszyto petng parag 31 lipca. Nowa platforma grupy daje czeskim
konsumentom najwiekszy wybor na rynku, obejmujgcy ponad 150m ofert z >20 tysiecy
sklepéw. To kluczowy krok w miedzynarodowej ekspansji grupy. Platforma ma juz prawie
600 tysiecy aktywnych kupujgcych, a liczba uzytkownikow programu Smart! na Allegro.cz
przekroczyta 200 tysiecy. Wraz z biznesami przejetej przez Allegro Grupy MALL,
smartowiczow w Czechach jest juz tgcznie 650 tysiecy.

Segment MALL, obejmujacy przejete w ubieglym roku biznesy, ograniczyt nieco strate
skorygowanego wskaznika EBITDA do 66,2m PLN w drugim kwartale, skupigjgc sie na
efektywnosci i przeksztatceniu dotychczasowych marek Grupy MALL w nowych
sprzedawcow na platformie Allegro.cz.

1 Allegro uwzglednito w niniejszym komunikacie prasowym alternatywne mierniki wynikéw, ktore nie sa zdefiniowane w
Miedzynarodowych Standardach Sprawozdawczosci Finansowej. Definicje alternatywnych miernikéw wynikéw stosowanych
przez Allegro mozna znalez¢ w potrocznym sprawozdaniu zarzadu Grupy, na stronie 13, dostepnym pod adresem
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* W trzecim kwartale 2023 r. Allegro planuje wzrost GMV z dziatalnosci w Polsce na
poziomie 10-11% r/r, przy wzroscie przychodéw o 19-21% i przyspieszeniu tempa
wzrostu skorygowanego zysku EBITDA do 30-32% r/r. Przewidywana wartos¢ GMV
dziatalnosci miedzynarodowej spadnie w trzecim kwartale o 10-12% r/r, przychody
bedg 0 32-34% nizsze r/r, a skorygowana strata EBITDA wyniesie 100-110 mIn zt. Wydatki
inwestycyjne szacowane sg na 85-95 min PLN w Polsce i 20-25 min PLN za granica. Na
poziomie skonsolidowanym, Allegro szacuje wzrost GMV w trzecim kwartale na 8-9%
r/r, @ przychoddw na +3-5% r/r. Skorygowany zysk EBITDA grupy powinien byc¢ o 23-25%
wyzszy r/r, zas skonsolidowany CAPEX na trzeci kwartat spodziewany jest na poziomie
105-120 min zt.

,Chcemy upraszczac¢ zakupy i sprzedaz by by¢ ulubionym miejscem zakupdw w Europie -
zaczynajgc od naszego regionu. Wyniki za drugi kwartat potwierdzajg, ze poczynilismy
konkretne kroki w tym kierunku,” powiedziat Roy Perticucci, Prezes Allegro. ,Nieustannie
poszerzana oferta i Swietne ceny przyciggajg coraz wiecej konsumentow na Allegro, nawet
jesli wcigz sg bardzo ostrozni jesli chodzi o domowe budzety. Dzieki temu nieustannie
rosniemy, nawet pomimo spowolnienia lub nawet spadku popytu konsumenckiego. W ciggu
ostatniego roku skupialiSmy sie ponadto na dyscyplinie kosztowej, co przetozyto sie na
znaczng poprawe marz i dodatkowg gotéwke na finansowanie dalszego wzrostu. Allegro.cz,
nasz nowy marketplace w Czechach, dziata juz petng parg i daje czeskim konsumentom
dostep do najszerszego na rynku wyboru sposrod ponad 150 miliondw ofert.
Zbilansowanie spadajgcej wartosci GMV generowanej na stronach MALL i CZC zajmie
troche czasu, ale zblizamy sie do tego celu i jestesmy przekonani, ze te znane w Czechach
marki bedg odnosi¢ coraz wieksze sukcesy jako kluczowi sprzedawcy na Allegro.cz.
Bedziemy bazowac na naszych doswiadczeniach na rynku czeskim przy otwieraniu
marketplace’dw w kolejnych czterech krajach regionu w przysztym roku”.

Atrakcyjne ceny i najszersza oferta czynig z Allegro najlepsza platforme zakupdéw i
sprzedazy w Polsce

Polski biznes Allegro, ktory odpowiada za niemal 94% GMV grupy, odnotowat w drugim
kwartale wyniki w wiekszosci zgodne lub lepsze od oczekiwan na wszystkich poziomach.
Ponad 40% wzrostu GMV wygenerowaty priorytetowe kategorie takie jak Supermarket,
Zdrowie i Uroda, czy Moda, podczas gdy w innych kategoriach sprzedaz na Allegro trzymata
sie mocno. Liczba ofert przekroczyta 320 miliondw, a wsrdd ponad 30 kluczowych marek
debiutujgcych nas Allegro w drugim kwartale znalazly sie Rossignol, Hansgrohe, Adamed,
czy Mobil. Coraz szersza oferta i atrakcyjne ceny przyczynity sie do zwiekszenia liczby
aktywnych kupujgcych do 14,3 miliona i Sredniej wartosci generowanego przez nich GMV o
kolejne 9,4% r/r w drugim kwartale. Wzrost GMV przy rosngcym wskazniku take rate
napedzit przychody i przetozyt sie na wiekszg od oczekiwanej poprawe marz.

Allegro Smart! i Allegro Pay - kluczowe marki Allegro, ktore juz staty sie synonimami
wygodnych i przystepnych cenowo zakupow online - wcigz nawzajem zwiekszajg swojg
atrakcyjnosci, napedzajac jednoczesnie biznes grupy dzieki inicjatywom dochodowym
wprowadzanym w ostatnich kwartatach w obu produktach. Wartos¢ pozyczek przyznanych
za posrednictwem Allegro Pay wzrosta o ponad potowe w ujeciu rocznym do 1,94 mid PLN
w drugim kwartale przy wskazniku pozyczek zagrozonych na poziomie ponizej 1%.



Wartos¢ GMV sfinansowana dzieki Allegro Pay zwiekszyta sie w tym czasie o 53% r/r do 1,6
miliarda PLN. Wiecej kampanii Allegro Days oraz przesuniecie kampanii Smart! Week na
drugi kwartat dodatkowo zwiekszyto atrakcyjnosc oferty Allegro, a niedawno wprowadzong
Gwarancjg Najlepszej Ceny juz objetych jest ponad 300.000 produktéw. Allegro ma juz
ponad 3000 automatdw paczkowych One Box, dodatkowo poszerzajgc juz i tak najwiekszg
w Polsce sie¢ punktow odbioru dostepng na platformie.

Allegro.cz bedzie punktem odniesienia przy otwieraniu marketplace’é6w Allegro w
pozostatych krajach Grupy MALL

Start Allegro.cz w Czechach z miejsca zwiekszyt catkowity rynek docelowy grupy do prawie
50 miliondw klientek i klientow. Ponad 150 milionéw ofert dostepnych na nowej platformie
to ponad 10-krotnie wiecej niz u konkurencji. Jednoczesnie, Allegro.cz ma najlepszg cene na
wiekszosci monitorowanych na czeskim rynku produktow. Ponad 20 tysiecy sklepdw
sprzedaje na nowej platformie, ktora juz ma prawie 600,000 aktywnych kupujgcych i ponad
200,000 uzytkownikow Smart! - najwiekszego programu lojalnosciowego w Czechach, ktory
wraz z beneficientami w sklepach MALL i CZC obejmuje 650,000 uzytkownikow. Okoto 50
milionow ofert na Allegro.cz jest juz objetych dostawg Smart!, a lokalne formy ptatnosci,
logistyki czy obstugi klientow zostaty juz w petni na nowej platformie uwzglednione. Pierwsza
w historii duza kampania marketingowa Allegro w Czechach zwiekszyta wspomagang
Swiadomos¢ marki do okoto 80% w jedynie cztery tygodnie, a apka platformy jest obecnie
jedng z trzech najczesciej scigganych aplikacji w Czechach. Wraz z rosngcym ruchem na
stronie, Allegro jest przekonane, ze nowa platforma bedzie napedza¢ GMV grupy.
Doswiadczenie z uruchamiania Allegro.cz postuzy za punkt odniesienia przy planowanych
na przyszty rok startach nowych marketplace'dw w krajach regionu, w ktorych Allegro jest
obecne dzieki przejeciu Grupy MALL.

,Skoncentrowanie sie na kluczowych celach biznesowych i ciggty postep w ramach naszego
programu Fit to Grow pomogly nam obnizy¢ naktady inwestycyjne i zwiekszy¢ marze w
drugim kwartale. Pomimo utrzymujacych sie stabych nastrojow wsrod konsumentow w
regionie, ograniczyliSmy strate skorygowanej EBITDA Grupy MALL, a pierwsze tygodnie
dziafania Allegro.cz dajg podstawy do optymizmu jesli chodzi o przyspieszenie wzrostu,”
powiedziat CFO Allegro, Jon Eastick. ,Wptyw zesztorocznych inicjatyw dochodowych na
wskaznik take rate w pofgczeniu ze Swietnymi dochodami reklamowymi przetozyly sie na
wyzsze przychody w Polsce, a wzrost skorygowanej EBITDA znacznie przekroczyt
oczekiwania. Duzy postep w zakresie marz i generowania gotowki zapewnit kolejny spadek
dzwigni finansowej, co zamierzamy kontynuowac. Allegro czyni postepy takze pod katem
efektywnosci i generowania przeptywow pienieznych, a dzieki startom nowych
marketplace’dw w regionie chcemy przyspieszy¢ tempo wzrostu GMV grupy w perspektywie
Srednioterminowej. W nadchodzacych kwartatach  oczekuje sie poprawy sytuadji
gospodarczej w wiekszosci krajow, w ktorych dziatamy, wiec jestesmy przekonani, ze szeroki
wybor i Swietne ceny sprawig, ze Allegro pozostanie najlepszym miejscem do robienia
zakupow - w regionie jak i poza nim”.

O Allegro

Zatozone w Polsce ponad 20 lat temu, Allegro prowadzi obecnie wiodgcy marketplace w Europie
Srodkowo-Wschodniej, celujgc w pozycje platformy e-commerce pierwszego wyboru dla europejskich



konsumentéw. Grupa ma swoja siedzibe w Luksemburgu i notowana jest na Gietdzie Papieréw Wartosciowych
w Warszawie, 13czac na swojej platformie miliony kupujgcych z tysigcami sprzedawcow, ktérzy udostepniajg setki
milionéw ofert. Bedgc oparciem dla wszystkich klientéw w czasie pandemii, firma ugruntowata swdj status
najwygodniejszej platformy zakupowej w czasach inflacji. Model marketplace Allegro opiera sie gtéwnie na
umozliwianiu kupcom sprzedazy gtéwnie nowych produktow, w szczegdlnosci w formie business-to-customer,
dajac europejskim konsumentom fatwy dostep do ofert obejmujgcych rézne kategorie, w tym elektronike, Dom i
ogrod; Sport i turystyka; produkty dla dzieci; motoryzacja; Moda i obuwie; Zdrowie i uroda; Ksigzki; Media, czy
Kolekcje i sztuka.



