Allegro rosnie szybciej niz rynek i przygotowuje sie na szczyt
zakupowy

Allegro spetnito wszystkie oczekiwania na trzeci kwartat, ponownie potwierdzajac,
ze jest najpopularniejszym miejscem zakupow z najlepszymi ofertami online.

Wartos¢ sprzedazy brutto (GMV) z dziatalnosci w Polsce wzrosta w trzecim
kwartale o 10,5% r/r do 13,3 mld zt, znaczgco przewyzszajgc dynamike sprzedazy
detalicznej w Polsce. Wcigz poszerzana oferta, Swietne ceny i ogromna wygoda zakupow
przektadajg sie na rosngce przywigzanie klientow i coraz czestsze zakupy.

Przychody z dziatalnosci w Polsce wzrosty o 19,9% r/r do 1,95 mld zt w trzecim
kwartale dzieki rosngcej prowizji od sprzedazy (take rate) i jej lepszej monetyzacji, jak i
wzrostowi przychodow z dziatalnosci reklamowej 0 38% r/r.

Liczba aktywnych kupujacych na Allegro wzrosta szésty kwartat z rzedu,
osiggajac poziom 14,5 mIn w trzecim kwartale, a Srednia wartos¢ GMV na
aktywnego kupujacego/kupujaca zwiekszyta sie 0 7,3% r/r do 3 699 zt rocznie.

Zwyzkujgce przychody przy nieustannej kontroli kosztow przetozyty sie na wzrost
skorygowanego zysku EBITDA z dziatalnosci w Polsce 0 32,4% r/r do 778 min zt w
trzecim, wyraznie przyspieszajgc tempo w ujeciu kwartalnym.’

Skonsolidowana wartos¢ GMV, uwzgledniajgca dziatalnos¢ miedzynarodowg Allegro,
zwiekszyta sie 0 9% r/r, a skorygowany zysk EBITDA grupy przyspieszyt wzrost do 26%
r/r w trzecim kwartale.

Nowa czeska platforma Allegro.cz szybko pozyskata 800 tys. aktywnych
kupujacych. Trzy gtowne marki grupy w Czechach - Allegro.cz, MALL i CZC - wspdlnie
generujg juz najwiecej ruchu online na tamtejszym rynku e-commerce dzieki
najbogatszej ofercie.”

Segment MALL ograniczyt strate skorygowanego wskaznika EBITDA do 44,3 min zt w
trzecim kwartale, skupiajgc sie na efektywnosci operacyjnej i przeksztatceniu
dotychczasowych marek Grupy MALL w kluczowych sprzedawcow na platformie
Allegro.cz.

W czwartym kwartale 2023 r. Allegro oczekuje wzrostu GMV z dziatalnosci w Polsce w
przedziale 9-11% r/r, przy wzroscie przychodow o 17-20% i skorygowanego wskaznika
EBITDA o 20-23% r/r. Przewidywana wartos¢ GMV dziatalnosci miedzynarodowej
spadnie w czwartym kwartale o 10-14% r/r, przychody o 33-38% r/r, a skorygowana
strata EBITDA wyniesie 160-180 min zt. Wydatki inwestycyjne szacowane sg na 90-100

1 Allegro uwzglednito w niniejszym komunikacie prasowym alternatywne mierniki wynikéw, ktore nie sa zdefiniowane w
Miedzynarodowych Standardach Sprawozdawczosci Finansowej. Definicje alternatywnych miernikow wynikéw stosowanych
przez Allegro mozna znalez¢ w potrocznym sprawozdaniu zarzadu Grupy, na stronie 13, dostepnym pod adresem
https://about.allegro.eu/financial-results.

2 Szacunki whasne firmy na bazie danych Similarweb i data.ai w trzecim kwartale 2023 r.
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min zt w Polsce i 20-30 mIn zt za granicg. W efekcie, wzrost GMV skonsolidowanej
grupy oczekiwany jest w zakresie 7-9% r/r w czwartym kwartale, a zmiana przychoddéw w
przedziale od -2% do +2% r/r. Skorygowany wskaznik EBITDA powinien by¢ o 0-6%
wyzszy r/r, zas skonsolidowany CAPEX spodziewany jest na poziomie 110-130 min zt.

,Spemnilismy wszystkie oczekiwania na trzeci kwartat, dziatalnos¢ Allegro w Polsce osigga
Swietne wyniki, a nasz nowo uruchomiony marketplace Allegro.cz szybko sie rozwija,”
powiedziat Roy Perticucci, prezes Allegro. ,Tempo wzrostu GMV w Polsce byto wyraznie
szybsze od nominalnej sprzedazy detalicznej w kraju w trzecim kwartale. Cho¢ generalnie
konsumenci sg mnigj chetni, by kupowac drozsze produkty, na Allegro wydali wiecej niz rok
temu, korzystajgc z atrakcyjnych cen i zapewnianego przez sprzedawcOw ogromnego
wyboru. Jednoczesnie Allegro.cz dobrze sobie radzi w Czechach - zaledwie kilka miesiecy po
petnym uruchomieniu Allegro.cz zakupy na nowej platformie zrobito juz ponad 1,1 miliona
konsumentow. Oprocz przygotowan do szczytu sezonu zakupowego nasz zespot pracuje
nad uruchomieniem naszych platform w Stowacji, na Wegrzech, w Stowenii i Chorwadji w
2024 r., wykorzystujgc sukces Allegro.cz jako punkt odniesienia. Chcemy, by w przysziym
roku o tej porze Kklienci juz z catej Europy Srodkowej wybierali prezenty $wigteczne na
Allegro”.

Rynek polski: Allegro utatwia zakupy i sprzedaz dzieki najbardziej atrakcyjnej
ofercie online

Allegro jest adresem pierwszego wyboru, jesli chodzi o zakupy online w Polsce. Ponad 400
min atrakcyjnych cenowo ofert od ponad 140 tys. sprzedawcow przetozyto sie na wzrost
GMV Allegro w Polsce o 10,5% r/r w trzecim kwartale. To znacznie szybciej niz catkowita
nominalna sprzedaz detaliczna w kraju, przy czym ponad jedng trzecig wzrostu GMV
wygenerowaty priorytetowe kategorie - Supermarket oraz Zdrowie i Uroda. Konsumenci
ostroznie siegajg po drozsze przedmioty, ale za to coraz czesciej wybierajg Allegro jako
miejsce swoich codziennych zakupow. Zwiaszcza, ze Gwarancjg Najnizszej Ceny objetych
jest juz ponad 600 tys. produktow. Dzieki temu rosnie liczba aktywnych kupujacych, ktérych
w Polsce jest juz 14,5 mIn, a generowane przez nich srednie roczne GMV zwiekszyto sie o
7,3% r/r w trzecim kwartale. Wzrost GMV i Sredniej prowizji od sprzedazy (take rate)
przetozyt sie na wyzsze przychody oraz marze liczong jako skorygowana EBITDA do GMV. W
trzecim kwartale wzrosta on do 5,86%, czyli wyjatkowo powyzej Srednioterminowych
zatozen Allegro na poziomie 5%.

Sprzedawcy i marki chcg przyciggna¢ uwage milionow kupujgcych na Allegro, dzieki czemu
wzrost przychodow z reklam wyniost 38% w ujeciu rocznym. Allegro Smart! i Allegro Pay,
kluczowe marki grupy, sg juz synonimem wygodnych i niedrogich e-zakupdw, napedzajac
biznes sprzedawcom. Mocno rosnie liczba beneficjentow Allegro Smart!, przy czym juz
okoto 85% uzytkownikow ustugi przeszto na jej nowe warunki ogtoszone rok temu. Wartosc
pozyczek udzielonych przez Allegro Pay wzrosta zas o 43% r/r do ponad 2 mld zt, przy
wskazniku pozyczek zagrozonych na poziomie ponizej 1%. Allegro kontynuuje poszerzanie
swojej i tak juz najwiekszej w Polsce sieci punktéw odbioru, rozbudowujgc tez wiasne
mozliwosci dostaw. Liczba automatow paczkowych One Box przekroczyta juz 3.200, a ich
wykorzystanie i udziat w dostawach rosng obiecujgco. Cata gama tych innowacji jest zawsze



pod rekg dzieki apce Allegro - najpopularniejszej aplikacji zakupowej w Polsce, ktora ma juz
Srednio prawie 15 min aktywnych uzytkownikdw miesiecznie.

Rynki miedzynarodowe: Allegro.cz napedza e-commerce w Czechach dzieki
najbogatszej ofercie w kraju

Allegro jest wéréd dwdch najczesciej pobieranych aplikacji w Czechach,” a zaledwie trzy
miesigce po petnym uruchomieniu platformy Allegro.cz wspdlnie z MALL i CZC generujg
najwiekszy ruch na czeskim rynku e-commerce. Jednoczesnie Swiadomos¢ marki wsrod
czeskich konsumentdw osiggneta poziom 90%. Dzieki nowej platformie Allegro poszerzyto
zasieg do prawie 50 miliondw 0sob, zwiekszajgc liczbe aktywnych kupujacych do prawie 800
tys. MALL i CZC to kluczowi sprzedawcy na Allegro.cz, gdzie liczba polskich i
miedzynarodowych sklepéw osiggneta liczbe 20 tys., a liczba ofert przekroczyta 150 min.
Oznacza to okoto 60 min produktdw, czyli 10 razy wiecej niz ktokolwiek inny na rynku.
Platforma oferuje promocyjne warunki nowym lokalnym sprzedawcom, zapewniajgc
jednoczesnie wygodng dostawe do Czech sprzedawcom z Polski dzieki Allegro International,
nowatorskiej metodzie uruchomionej niedawno we wspotpracy z InPost i WE|DO. Dostawg
Smart! objetych jest juz ponad 50 min ofert na Allegro.cz, a liczba uzytkownikow ustugi w
Czechach przekroczyta juz 300 tys, co czyni Smart! najwiekszym programem
lojalnosciowym w kraju. Czescy konsumenci niedawno skorzystali z pierwszej kampanii
Allegro Days, a obecnie cieszg sie z pierwszych allegrowych Black Weeks z Gwarancjg
Najlepszej Ceny, dzieki czemu Allegro jedynie potwierdza swoj status lidera cenowego.

GMV Allegro.cz wzrosto w trzecim kwartale do 195 min zt, co stanowi wzrost o 3,4 raza
kw/kw. Skorygowana strata EBITDA segmentu MALL byfa zmniejszyta sie jednoczesnie o
12% r/r, mimo ze sprzedaz detaliczna w Czechach wcigz spada. Nasz flywheel zaczyna sie w
Czechach kreci¢ na dobre, Grupa MALL stopniowo koncentruje sie na bardziej dochodowy
handlu online, a jej marki dziatajg jako sprzedawcy na Allegro.cz. Po zakonczeniu
transformadji i uruchomieniu platform Allegro w catej Europie Srodkowo-Wschodniej,
segment Allegro International ma znaczgaco przyspieszy¢ wzrost GMV grupy.

,Wyniki Allegro za trzeci kwartat w Polsce byty naprawde wyjgtkowe: skorygowana marza
EBITDA w stosunku do GMV wyniosta 5,86% czyli 0 prawie 1 punkt procentowy wiecej rok
do roku, a wskaznik diugu do skorygowanego zysku EBITDA obnizyt sie do akceptowalnego
poziomu 2,17x," powiedziat Jon Eastick, CFO Allegro. ,Nasze inicatywy w ramach
programu kontroli kosztow pod nazwg ‘Fit to Grow' pomogty nam ograniczy¢ wydatki,
podczas gdy skupiamy sie na jak najlepszym wykorzystaniu naszych mozliwosci
logistycznych i technologicznych. Praca nad przeksztatceniem marek Grupy MALL w bardziej
coraz bardziej efektywnych sprzedawcdw na nowych platformach Allegro w regionie idzie
petng parg i pomaga stopniowo ograniczac straty w MALLu. Przy coraz nizszej dzwigni
finansowej oraz dzieki niedawnemu przedtuzeniu naszych linii kredytowych do 2027 r.
mamy teraz jeszcze wiekszg elastycznos¢ w inwestowaniu w innowacje stymulujgce wzrost |
zwiekszajgce mozliwosci dostaw w krajach, w ktérych dziatamy. Pomoze nam to zapewnic
wzrost w dtuzszym terminie przy wiodgcych na rynku marzach, zgodnie z naszymi
zatozeniami”.

3 Zrodto: Appflow za trzeci kwartat 2023 r.



O Allegro

Zatozone w Polsce ponad 20 lat temu, Allegro prowadzi obecnie wiodgcy marketplace w Europie
Srodkowo-Wschodniej, celujgc w pozycje platformy e-commerce pierwszego wyboru dla europejskich
konsumentéw. Grupa ma swojg siedzibe w Luksemburgu i notowana jest na Gietdzie Papieréw Wartosciowych
w Warszawie, t3czac na swojej platformie miliony kupujgcych z tysigcami miedzynarodowych sprzedawcow,
ktorzy udostepniajg setki milionéw ofert. Firma ugruntowata swoj status najwygodniejszej platformy zakupowej
w czasach inflacji. Model marketplace Allegro opiera sie gtéwnie na umozliwianiu sprzedazy gtéwnie nowych
produktow, w szczegdlnosci w formie business-to-customer, dajac europejskim konsumentom fatwy dostep do
ofert obejmujgcych rézne kategorie, w tym elektronike, Dom i ogrdd; Sport i turystyka; produkty dla dzieci;
motoryzacja; Moda i obuwie; Zdrowie i uroda; Ksigzki; Media, czy Kolekcje i sztuka.



