Allegro integruje Grupe MALL i WE|DO i przyspiesza wzrost przychodéw w drugim
kwartale, przygotowujac sie na trudniejsze warunki w gospodarce

,Inflacja i powodowane nig rosngce koszty zycia stanowig dla wszystkich coraz wieksze
wyzwanie, wiec po swojej stronie chcemy kfas¢ coraz wiekszy nacisk na efektywnosc
kosztowg, napedzajgc wzrost dobrymi wynikami w Polsce i rozwojem poza nig” - mowi Roy
Perticucci, Prezes Allegro. ,W obliczu presji inflacyjnej nasz model biznesowy jest
najlepszym rozwigzaniem zaroéwno dla kupujgcych, jak i sprzedajgcych. Zbudowalismy
platforme wzrostu biznesu dla kazdego sprzedawcy, ktora jednoczesnie jest platforma
petng codziennych okazji zakupowych dla kazdego konsumenta, ktdry chce utrzymac koszty
w ryzach. Allegro chce dbac¢ o obie te grupy i aby robi¢ to skutecznie, bedziemy teraz
priorytetyzowac¢ swoje dziatania, by zmaksymalizowa¢ nasze dtugoterminowe przeptywy
pieniezne. Znaczace inwestycje ostatnich lat, odzwierciedlone takze w rosngcych kosztach,
zmienity naszg strukture kapitatowg. Wiekszos¢ z tych inwestycji byto ewidentnie
rozwojowych, ale teraz chcemy traktowac priorytetowo najbardziej wartosciowe projekty
rozbudowanej grupy, odpowiednio uwzgledniac ryzyko ich realizacji i upewniac sie, ze
poswiecamy czas temu, co mozemy efektywnie sfinalizowac. Przed Allegro ogromne
perspektywy dalszego rozwoju - po prostu chcemy byc¢ jeszcze madrzejsi i efektywniejsi w
tym, jak do tego podchodzimy. Celem jest umacnianie sie w Polsce i wygrywanie poza nia.
Jestem przekonany, ze jako marketplace nieprzerwanie odnoszacy sukcesy od ponad
dwoch dekad, posiadamy odpowiednig wiedze i zasoby, aby to zrobic. Jestesmy firmg
tworcow, ktora potrafi mierzy¢ sie z wyzwaniami i chcemy rosng¢ wraz z rozwojem
e-commerce, jeszcze lepiej obstugujgc obecnych klientdw i docierajgc do nowych w catej
Europie”.

+ Wartosc¢ sprzedazy brutto (GMV) przyspieszyta wzrost do 16% r/r, osiggajac poziom 12,1
mld PLN w drugim kwartale dla polskiej czesci biznesu. Niezmiennie rosngca liczba ofert
oraz trzymanie cen w ryzach zwieksza zainteresowanie klientow i pokazuje stabilnos¢
modelu w obliczu pogarszajacych sie warunkéw makroekonomicznych.

* Liczba aktywnych kupujgcych wzrosta w drugim kwartale o 2,1% r/r do 13,6 min,
wznawiajac wzrost réwniez w ujeciu kwartalnym. Srednie GMV na jednego aktywnego
kupujgcego zwiekszyto sie zas o 13,9% r/r do 3 350 PLN, potwierdzajac, ze kupujgcy
bardziej niz kiedykolwiek cenig sobie konkurencyjne ceny i wygodng dostawe.

+ Wskaznik jakosci obstugi NPS, czyli miara zadowolenia klientéw, wzrost do najwyzszego w
branzy poziomu 82, plasujac sie na poziomie 92 dla Allegro Smart! i az 94 dla Allegro Pay.

+ Przychody polskiej czesci grupy przyspieszyty wzrost do PLN 1,6 mld, rosngc o 22,3% w
ujeciu rocznym w drugim kwartale, co pomogto ograniczy¢ spadek Skorygowanej EBITDA
(wyniku na dziafalnosci operacyjnej przed uwzglednieniem amortyzacji i zdarzen
jednorazowych) do -1,5% r/r z -13,6% w pierwszym kwartale. Wskaznik ten wyniost PLN



551 min w drugim kwartale'.

+ Bardzo duze wyzwania na rynkach Grupy Mall wptynety na jej GMV i marze.
Uwzgledniajac MALL, skonsolidowana GMV wzrosta o 23,5% r/r w drugim kwartale,
podczas gdy tgczna Skorygowana EBITDA byta nizsza o 13,5%. Allegro przygotowuje swoj
model marketplace do komercyjnego wdrozenia w Czechach i pracuje nad
ustabilizowaniem marz w przynoszacej obecnie straty sprzedazy wtasnej MALL.

+ Wskaznik Take Rate w polskiej czesci biznesu Allegro zwiekszyt sie zgodnie z
oczekiwaniami o 0,35 pp r/r do 10,81% w drugim kwartale, dzieki wdrozonym w
pierwszym kwartale inicjatywom.

+ Allegro aktualizuje swoje oczekiwania na caty rok dla dziatalnosci prowadzonej w Polsce,
zaktadajac wzrost GMV w przedziale 15-17%, przy wzroscie przychoddw na poziomie
23-26% i wzroscie Skorygowanej EBITDA o 10-12% r/r. Naktady inwestycyjne majg sie zas
ograniczy¢ do PLN 650-700 mIn. Na poziomie skonsolidowanym, GMV ma sie zwiekszyc
0 22-24%, a przychody o 67-71%. Skorygowana EBITDA grupy ma wzrosngc¢ o 2-6%, zas
naktady inwestycyjne spodziewane sg w przedziale PLN 720-800 mIn. Srednioterminowe
oczekiwania grupy sg obecnie rewidowane, by odzwierciedli¢ zmieniajgce sie otoczenie
biznesowe w strukturze kosztow i skupic sie na zwiekszaniu wydajnosci.

Wyniki  grupy za drugi kwartat sg w pelni zgodne ze wstepnym zestawieniem
zaprezentowanym w sierpniu. GMV i przychody z dziatalnosci w Polsce, ktora stanowi Iwig
czesSC catego biznesu, przyspieszyty wzrost do odpowiednio 16% i 22,3% r/r w drugim
kwartale. Wsrod ponad 200 nowych marek, ktdére w tym czasie weszty na platforme, sg
Honda, Yamaha, Sharp, Gardena, a takze popularne polskie marki kosmetyczne, takie jak
Ziaja. Rosngca baza sprzedawcow poszerza wybor produktow, a niestabngcy nacisk Allegro
na atrakcyjne ceny przektada sie na rosnacg liczbe aktywnych kupujgcych, ktéra w drugim
kwartale osiggnefa rekordowy poziom 13,6 mIn. Jednoczesnie srednia generowana przez
nich wartos¢ GMV zwiekszyta sie 0 13,9% r/r do PLN 3 350. Wszystko to poprawito trend na
poziomie marz, dzieki czemu Skorygowana EBITDA w polskiej czesci biznesu byfa w ujeciu
rocznym o 1.5% nizsza wobec spadku o 13,6% r/r w poprzednim kwartale. Wyniki
potwierdzaja, ze Allegro jest najlepszym rozwigzaniem, jesli chodzi o radzenie sobie z
rosngcymi kosztami codziennego zycia, o czym Swiadczy najlepszy w skali branzy wskaznik
zadowolenia klientow rNPS (relational net promotor score) na poziomie 82, wzmocniony
ponad 90-punktowymi odczytami dla programow Allegro Smart! i Allegro Pay. Liczba
uzytkownikow Allegro Pay przekroczyta milion, a jego prostota i bezpieczerstwo przetozyty
sie na 260% skok wartosci udzielonych pozyczek w drugim kwartale r/r. Razem z ponad
2000 zielonych automatéw One Box, marki Allegro staty sie synonimem wygodnych i
niedrogich zakupow, jak rowniez niezaprzeczalnymi wzorcami rynkowymi. Wzajemnie
wspierajgc swojg atrakcyjnosc i wygode, napedzajg biznes grupy.

Jako najpopularniejszy gracz e-commerce w Polsce, Allegro chce dalej umacnia¢ swoja

'Allegro uwzglednito w tym komunikacie prasowym pewne alternatywne mierniki wynikéw, ktére nie sg miernikami
zdefiniowanymi w Miedzynarodowych Standardach Sprawozdawczosci Finansowej. Definicje alternatywnych miar wynikdw
stosowanych przez Allegro mozna znalez¢ w kwartalnym raporcie zarzadczym, dostepnym pod adresem:
https://about.allegro.eu/financial-results.
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pozycje w kraju i wygrywac za granicg m.in. dzieki ponad 70 min ofert dostepnych w UE na
Allegro.com oraz niedawnym przejeciom, ktore poszerzajg zasieg geograficzny grupy.
Allegro rozpoczeto drugi kwartat od zakupu Grupy MALL i WE | DO i od tego czasu jednoczy
organizacje dziatajacg juz nie tylko w jednym, ale w szesciu krajach regionu. Stabszy niz
oczekiwano popyt konsumencki wptynat na GMV i marze Grupy MALL w drugim kwartale,
ale czynimy postepy w rozwijaniu mocnych stron potgczonej grupy: pierwsi polscy
sprzedawcy rozpoczeli juz handel na Mall.cz, podobnie jak pierwsi czescy sprzedawcy
zadebiutowali na Allegro.pl, a GMV Grupy Mall generowany w modelu marketplace byt juz w
drugim kwartale o 53,6% wyzszy r/r. Celem Allegro jest wdrozenie tego modelu, opartego
gtownie na ofertach stron trzecich (3P), w catym regionie, by umocniac swoj status platformy
pierwszego wyboru dla wszystkich klientow - zaréwno kupujgcych, jak i sprzedawcow -
takze na arenie miedzynarodowej. Allegro.com jest juz dostepne po czesku, a przyszty rok
bedzie dla Allegro stat pod hastem integracji platformy w Europie Srodkowo-Wschodniej i
dalszej koncentracji na tzw. retail basics, zaangazowaniu kupujgcych, a takze na zarzgdzaniu
zapasami i kapitatem. Uwzgledniajgc zmieniajgce sie otoczenia handlowe, co jest
wyzwaniem dla wiasciwie wszystkich firm, Allegro zaktualizowato swoje oczekiwania na 2022
r. zarowno dla polskiej czesci biznesu, jak i dla grupy, zawezajac oczekiwany wzrost
kluczowych wskaznikow i ograniczajgc plany wydatkowe. Oczekiwania srednioterminowe sg
obecnie rewidowane, by jak najlepiej uwzgledni¢ wptyw biezacych wynikow grupy.

Jestesmy ostrozni w naszych najnowszych oczekiwaniach, ktére opierajg sie na naszym
konserwatywnym spojrzeniu na nadchodzgce miesigce. Otoczenie gospodarcze szybko sie
zmienia, ale nasz model dziatania okazat sie skuteczny i stabilny dzieki temu, ze zapewnia
konsumentom duzy wybdr, Swietne ceny i Swietne doswiadczenia zakupowe” - méwi Jon
Eastick, dyrektor finansowy Allegro. ,Nasze dotychczasowe Srednioterminowe
oczekiwania zostaty opublikowane w dniu, w ktérym Rosja najechata Ukraine, a otoczenie
okazato sie bardziej niepewne. Nowy prezes Allegro zarzgdzit wiec ostrozny i logiczny zwrot
w kierunku zréwnowazenia wzrostu z wydajnoscig i zwrotem z inwestycji, by w petni sie
przygotowa¢ na prawdopodobnie trudniejsze warunki dziatania. Dlatego uaktualniamy
nasze oczekiwania. Jednoczesnie jednak warto odnotowac, ze polska czes¢ grupy poprawita
trend na marzach w drugim kwartale i jest na drodze do dalszego przyspieszenia wzrostu
GMV i powrotu do wzrostu Skorygowanej EBITDA w obecnym kwartale. Sita wynikow
pomaga w ztagodzeniu wszelkich wyzwan wynikajgcych z nowo nabytego biznesu MALL, a
naszym celem pozostaje stabilizacja tamtejszego GMV w trudnych obecnie warunkach”.

Retail basics

+ Honda, Yamaha, Sharp, Gardena, a takze popularne polskie marki kosmetyczne, takie jak
Ziaja znalazty sie wsrdod ponad 200 nowych marek, ktére zadebiutowaty na Allegro w
drugim kwartale, co zwieksza wybor, a takze pomaga w szukaniu najlepszych okazji.

« W czerwcu Allegro z sukcesem uruchomito Allegro Days - cykliczny festiwal promodji,
ktorego celem jest zwiekszenie sprzedazy dla merchantow i oferowanie najlepszych cen
dla kupujacych.

« Atrakcyjnos¢ Allegro Smart! i Allegro Pay zaowocowaty poszerzeniem bazy ich



zadowolonych uzytkownikow i zwiekszeniem ich zaangazowania. Za posrednictwem
Allegro Pay udzielono PLN 1,26 mld pozyczek w drugim kwartale. Portfel pozyczek o
wartosci PLN 273 min kupit w tym czasie AION Bank, co zmniejsza zapotrzebowanie na
kapitat obrotowy.

Jakosé dostaw

* Wraz z partnerami Allegro nadal poszerza swojg (i tak juz najszerszg w Polsce) niezwykle
skalowalng sie¢ punktéw odbioru, ktora okazata sie odporna na zmienne warunki
gospodarcze, o czym Swiadczy dalszy wzrost o 6 pp r/r udziatu zamowiert dostarczonych
nastepnego dnia w drugim kwartale.

+ Sie¢ zielonych automatow Allegro One Box liczy juz ponad 2000 maszyn, a One Kurier
uruchomit dostawy tego samego i nastepnego dnia do One Box i One Punkt.

Ekspansja miedzynarodowa

* Przygotowania do uruchomienia zintegrowanego marketplace w Czechach w przysztym
roku idg petng parg. Jedna pigta ofert allegro.pl jest gotowa na eksport, a celem na czas
uruchomienia platformy w Czechach jest jedna trzecia.

* Model grupy, zapewniajgcy kupujgcym i sprzedawcom najlepsze doswiadczenia
zakupowe, zyskuje teraz jeszcze wiekszg, ogdlnounijng skale dzieki Allegro.com,
dostepnego teraz w jezyku angielskim, ukrainskim i czeskim.

+ Allegro chce zwieksza¢ wartos¢ dzieki dwom dzwigniom: planowanemu poszerzeniu
udziatu 3P w Czechach i poprawie wynikow sprzedazy wtasnej MALL.

ESG

+ Dziafania na rzecz klimatu: oparte na nauce cele redukcji emisji zgodne z Porozumieniem
Paryskim, zostaty zatwierdzone przez Zarzad i obecnie oczekujg na zatwierdzenie przez
Science-Based Targets Initiatives (SBTi).

+ Solidarnos¢ z Ukraing: prawie PLN 11 min zebrane do tej pory za posrednictwem
platformy Allegro Charytatywni oraz PLN 2,1 min przekazane w pierwszym i drugim
kwartale przez Grupe Allegro bezposrednio polskim organizacjom spotecznym
wspierajgcym uchodzcow.

+ Dostepnosc: Allegro wraz z partnerami zainicjowato Business Accessibility Forum,
platforme wspotpracy stuzgcg wymianie dobrych praktyk i podnoszeniu Swiadomosci w
obszarze dostepnosci.

+ 23 inicjatywy pracownicze w ramach 3. edycji programu wolontariatu ,Pomagamy bo

umiemy” Allegro Fundacji. Allegro udostepnito tez swoim pracownikom dodatkowy dzien
wolny na akcje wolontariackie.

+ Raport ESG 2022 opublikowany w maju, zgodny z miedzynarodowymi standardami
raportowania.



https://raportesg.allegro.pl/

O Grupie Allegro

Allegro jest platformg e-commerce pierwszego wyboru dla europejskich konsumentdw, osiggajgcg wysoki
wzrost przychodow, rentownosc i przeptywy pieniezne przy duzej skali dziatalnosci. Grupa ma swojg siedzibe w
Luksemburgu, jest notowana na Gietdzie Papierow Wartosciowych w Warszawie i jest operatorem najchetniej
odwiedzanej internetowej platformy handlowej w Europie Srodkowej i Wschodniej. Allegro.pl jest tez jednym z
10 najwiekszych portali e-commerce na S$wiecie oraz nalezy do 100 najwiekszych Swiatowych portali
internetowych pod wzgledem miesiecznej liczby wizyt. Za posrednictwem nalezacej do Grupy platformy
sprzedawcy oferuja towary w wielu kategoriach takich jak: elektronika, dom i ogrdd; sport i turystyka; produkty
dla dzieci; motoryzacja; moda i obuwie; zdrowie i uroda; ksigzki; media; kolekcje i sztuka. Platforma umozliwia
sprzedaz gtéwnie nowych produktéw przez Sprzedajgcych, w szczegdlnosci w modelu business-to-customer,
zapewniajac europejskim Konsumentom fatwy dostep do milionéw ofert po najbardziej konkurencyjnych
cenach.



