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Allegro.eu w trzecim kwartale 2020 r. z dalszym wysokim wzrostem kluczowych wynikow
finansowych i operacyjnych

e Warto$¢ sprzedanych produktéw (GMV) na platformie Grupy Allegro.eu w trzecim kwartale
2020 r. wyniosta 8 253 min zt (+48,7% r/r).

e Przychody netto w trzecim kwartale 2020 r. siegnely 928,7 mln zt (+49,7% r/r).

e Skorygowana EBITDA, czyli wynik operacyjny bez amortyzacji i uwzglednienia jednorazowych
kosztow zwiazanych z IPO, wyniosta 408,5 mln zl (+26,7% r/r).

e Skorygowany zysk netto za trzeci kwartal tego roku, oczyszczony o zdarzenia jednorazowe (koszty
zwiazane z IPO i refinansowaniem zadluzenia), wyniést 147,4 min zt (+94,6% r/r).

e Allegro podwyzszylo swoje oczekiwania co do calego 2020 r., jeSli chodzi o wzrost GMV
(nieznacznie powyzej 50% r/r) i skorygowanej EBITDA (wyraZnie powyzej 20% r/r).

— W trzecim kwartale 2020 r. Allegro poprawito kluczowe wyniki operacyjne i finansowe. Chociaz ogtaszamy te
wyniki z satysfakcjq, mamy swiadomosé, ze wszyscy odczuwamy trudng sytuacje gospodarczq i spoleczng,
wywolang przez Covid-19 w Polsce i na swiecie. W tych warunkach zdolalismy przyciggngé na naszq platforme
300 tys. nowych klientow, co z kolei pozwolilo sprzedajgcym zwigkszy¢ wartos¢ sprzedazy o 48,7% r/r, do ponad
8,25 mld zI. Nasz zespot skupial si¢ na szeregu inicjatyw, ktorych celem bylo zwigkszenie liczby ofert, zapewnienie
konkurencyjnych cen dla konsumentow i jak najlepszych doswiadczen zakupowych. Klienci zwigkszajg
czestotliwos¢ i wartos¢ zakupow — w ostatnim kwartale srednie wydatki na jednego kupujgcego wzrosty o kolejne
7,4% do blisko 2 500 z¢ rocznie — powiedziat Francois Nuyts, prezes Allegro. — Z zadowoleniem widzimy
rowniez, ze do programu lojalnosciowego SMART! dolgcza rekordowa liczba kupujgcych. Wyniki Allegro
pokazujq, ze popularnos¢ zakupow online wsrod polskich konsumentow szybko rosnie. W czwartym kwartale
obserwujemy dalszy wzrost tego zainteresowania. Allegro jest bardzo dobrze przygotowane na to, by utatwié¢
konsumentom swigteczne zakupy, a takze wspieraé sprzedawcow w tym kluczowym dla nich okresie.

W trzecim kwartale 2020 r. warto$¢ sprzedanych produktéw (GMV) na platformie Grupy wyniosta 8,25 mld zi,
co oznacza wzrost o 48,7% r/r. Liczba aktywnych kupujacych siegneta 12,6 mln, czyli o 0,3 mln wigcej niz na
koniec pierwszego potrocza 2020 r. i o 1,4 mIn wiecej niz przed rokiem (+12,9% r/r). Srednia warto$é produktow
zakupionych przez jednego uzytkownika w ciggu ostatnich 12 miesigcy do 30 wrzesnia br. przekroczyta 2,46 tys.
74, co oznacza wzrost o 28,6% r1/r.

Dynamiczny wzrost kluczowych wynikdéw operacyjnych przelozyt si¢ na dalszg znaczaca poprawg wynikow
finansowych. Przychody Grupy w trzecim kwartale br. siggnely 928,7 mln zi, tj. o 49,7% wigcej niz w
analogicznym okresie 2019 r. Najwigkszy udziat w tacznych przychodach w omawianym okresie miat segment
marketplace, czyli prowizje i oplaty pobierane od sprzedajacych — przychody z tego tytutu wyniosty 771,5 min zt
(+50,2%). Ustugi reklamowe przyniosty Grupie 78,3 mln zt przychodow (+62,7% 1/r), a porownywarka cenowa
Ceneo.pl 37,4 mln zt (+17,6% t/1).

— Po wyjgtkowo szybkim rozwoju Grupy Allegro w pierwszej potowie 2020 roku, w trzecim kwartale umocnilismy
naszq pozycje i osiggnelismy 48,7% wzrost GMV oraz pozytywng skorygowang marze. Skorygowana EBITDA za
trzeci kwartat wyniosta 408,5 min zt i wzrosta o 26,7% rok do roku. Na nasz wynik netto istotnie wplynety
jednorazowe wydatki zwigzane z przygotowaniem pierwszej oferty publicznej Allegro.eu oraz koszty, gtownie
niegotowkowe, zwigzane z programami motywacyjnymi, przyznaniem akcji pracownikom i refinansowaniem
naszych kredytow. Lgczny wplyw tych jednorazowych zdarzen wyniost 279,1 min zI. Nie wliczajgc tych kosztow,
zamiast straty netto za trzeci kwartat mielibysSmy zysk netto w wysokosci 147,4 min z{ — wyjasnit Jon Eastick,
dyrektor finansowy Allegro.

Publikujac wyniki finansowe za trzeci kwartat 2020 r. Allegro zdecydowato si¢ rowniez podwyzszy¢ swoje
oczekiwania co do wzrostu GMV i Skorygowanej EBITDA w catym 2020 r. Obecnie zaktada, ze GMV wzro$nie
w tym roku nieznacznie powyzej 50% r/r, za$ skorygowany wynik EBITDA wyraznie powyzej 20% 1/r. Bez



zmian pozostajg zatozenia dotyczace przychodoéw (spodziewany wzrost podobny do zanotowanego w pierwszym
potroczu, czyli o ponad 50% r/r) oraz CAPEX (230-270 mln zt w 2020 r.). W okresie pierwszych trzech kwartatow
tego roku wydatki inwestycyjne wyniosty 166 min zt.

Wybrane wyniki operacyjne i finansowe Allegro.eu

(mln z}) (dane niebadane) 3kw.2020 3kw.2019  Zmianar/r 1-3kw.2020 1-3kw.2019  Zmianar/r
GMV 8 253,1 5551,3 48,7% 24 259,7 159129 52,5%
Przychody 928,7 620,2 49,7% 2698,8 1786,7 51,1%
EBITDA 2847 319,8 -11,0% 1073,3 944,8 13,6%
Skorygowana EBITDA 408,5 322,4 26,7% 1216,5 953,8 27,5%
Zysk (strata) netto (131,7) 73,4 - 158,0 269,1 -41,3%
Skorygowany zysk netto 147,4 75,7 94,6% 454,1 277,3 63,8%

O Grupie Allegro

Allegro jest platforma pierwszego wyboru dla polskich konsumentow, osiagajacg wysoki wzrost przychodow,
rentownos¢ 1 przeptywy pienigzne przy duzej skali dzialalnosci. Grupa prowadzi wiodaca platforme¢ handlowa
typu marketplace w Polsce, jaka jest Allegro.pl, oraz wiodacg pordéwnywarke cenowa w Polsce — Ceneo.pl.!
Dziatalno$¢ operacyjna Grupy skierowana jest na rynek handlu detalicznego w Polsce, ktorego wielkosé
szacowana jest na 621 mld PLN w 2019 r. i prognozuje si¢, ze wzrosnie ona do 724 mld PLN do 2024 r. Wartos¢
sprzedanych produktéw (GMV) na platformie Grupy stanowila ok. 3% tego rynku w 2019 r. Jako najbardziej
rozpoznawalna marka e-commerce i najwickszy podmiot prowadzacy dziatalno$¢ w branzy handlu detalicznego
artykutami niespozywczymi w Polsce pod wzgledem GMV, Allegro.pl jest rowniez jednym z 10 najwickszych
portali e-commerce na §wiecie oraz nalezy do 100 najwickszych portali internetowych na $wiecie pod wzglgdem
miesiecznej liczby wizyt.?

Sprzedaz realizowana przez firmy za posrednictwem platformy e-commerce typu marketplace Allegro.pl
obejmuje nastgpujace kategorie produktowe: elektronika, dom i ogrdd; sport i turystyka; produkty dla dzieci;
motoryzacja; moda i obuwie; zdrowie i uroda; kultura, rozrywka, kolekcje i sztuka; oraz supermarket. Platforma
Allegro.pl umozliwia sprzedaz nowych produktéow przede wszystkim firmom prowadzacym dziatalno$¢ w
formule biznes-klient i przycigga $rednio 20 mln internautéw miesigcznie, co odpowiada 63% mieszkancow
Polski w wieku 16 lat lub wigcej oraz 76% wszystkich uzytkownikow Internetu w Polsce.

Na koniec wrzesnia 2020 r., z platformy e-commerce Grupy korzystato okoto 12,6 min aktywnych kupujacych.
Warto$¢ sprzedanych produktow (GMV) na platformie Grupy osiagnela wartos¢ 31 mld PLN w okresie 12
miesi¢cy zakonczonym 30 wrzesnia 2020 r.

Od 12 pazdziernika 2020 r. akcje Allegro.eu notowane sa na Gieldzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie.
Laczna warto$¢ pierwszej oferty publicznej Allegro.eu wyniosta 10,6 mld zt i byto to tym samym najwicksze IPO
w historii GPW.
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