Allegro kontynuuje wzrost i poprawia marze w Polsce w pierwszym
kwartale, startujgc z platforma Allegro.cz w Czechach

Allegro speilnito a nawet przekroczyto oczekiwania na pierwszy kwartat.
Najpopularniejsza w Polsce platforma zakupow online wykazuje sie odpornoscig na
spowolnienie gospodarcze, przyciggajac klientdw szukajgcych najlepszych cen.

Wartos¢ sprzedazy brutto (GMV) z dziatalnoSci w Polsce wzrosta w pierwszym
kwartale o 14% r/r do 12,34 mld PLN, utrzymujac tempo wzrostu z czwartego kwartatu
dzieki najlepszej na rynku ofercie. Skonsolidowana wartos¢ GMV, uwzgledniajgca Grupe
MALL i WE | DO, wzrosta 0 21,4% r/r.

Przychody z dziatalnosci w Polsce wzrosty w pierwszym kwartale 0 22,7% r/r do
1,71 mld PLN. Uwzgledniajgc nowo nabyte spoiki, liczba ta wzrosta o 66,7% r/r.

Liczba aktywnych kupujacych na Allegro wzrosta czwarty kwartat z rzedu,
osiggajac w pierwszym kwartale poziom 14,2 min, zas Srednia wartos¢ GMV na
aktywnego kupujacego/kupujaca zwiekszyta sie o prawie 10% r/r do 3 582 PLN.

Srednia prowizja od sprzedazy (take rate) w Polsce wzrosta w pierwszym kwartale

0 0,57 pp r/r do 11,02%, podczas gdy dochody z reklam rosty ponad 3,4 razy szybciej niz
GMV (+48% w ujeciu rocznym).

Zwyzkujgce GMV i take rates, mocny wzrost przychodow z ustug reklamowych, jak i
kontrola kosztéw przyczynity sie do wzrostu skorygowanego wskaznika EBITDA z
dziatalnosci w Polsce o 29,7% r/r do 600,6 min PLN w pierwszym kwartale,
zwiekszajgc marze GMV o 0,59 pp w ujeciu rocznym do 4,87%. Skorygowana EBITDA
dla rozszerzonej grupy byta o 14,7% wyzsza r/r.’

Grupa uruchomita w maju platforme Allegro.cz, co stanowi kluczowy krok w
miedzynarodowej ekspansji grupy. Czescy konsumenci z miejsca otrzymali dostep do
najszerszej dostepnej na rynku oferty.

W drugim kwartale 2023 r. Allegro planuje wzrost GMV z dziatalnosci w Polsce na
poziomie 11-12% r/r, przy wzroscie przychoddw o 16-18% i skorygowanej EBITDA o
13-16% r/r. W segmencie MALL przewidywana wartos¢ GMV spadnie w drugim
kwartale o 3-6% r/r, przychody bedg o 8-11% nizsze r/r, a skorygowana strata EBITDA
wyniesie 110-120 min zt. Wydatki inwestycyjne szacowane sg na 110-120 min PLN w
Polsce i 35-40 mIn PLN w segmencie MALL. Na poziomie skonsolidowanym, Allegro
szacuje wzrost GMV w drugim kwartale na 10-11% r/r, a przychodow o 9-11%.
Skorygowana EBITDA grupy powinna byc¢ o 3-8% r/r wyzsza, zas tgczny CAPEX na drugi
kwartat spodziewany jest na poziomie 145-160 min zt.

1 Allegro uwzglednito w niniejszym komunikacie prasowym alternatywne mierniki wynikéw, ktore nie sa zdefiniowane w
Miedzynarodowych Standardach Sprawozdawczosci Finansowej. Definicje alternatywnych miernikéw wynikéw stosowanych
przez Allegro mozna znalez¢ w rocznym sprawozdaniu zarzgdu Grupy, na stronie 13, dostepnym pod adresem
https://about.allegro.eu/financial-results



https://about.allegro.eu/financial-results

* Sytuacja makroekonomiczna w Czechach przektada sie na ograniczenia w wydatkach
tamtejszych konsumentow, a w konsekwencji na spadek GMV z tradycyjnej czesci
biznesu MALLa. Allegro.cz bedzie potrzebowac troche czasu, by zréwnowazy¢ to nowym
GMV.

,Nasze nastawienie na rozwoj i dyscypline kosztowg przynosi coraz wieksze korzysci.
Podtrzymalismy tempo wzrostu GMV i poprawiliSmy marzowosc¢ na poziomie EBITDA w
Polsce, solidnie rozpoczynajgc rok, choc¢ sytuacja makroekonomiczna jest wcigz duzym
wyzwaniem”, powiedziat Roy Perticucci, Prezes Allegro. ,Coraz szerszy wybor na Allegro i
Swietny stosunek jakosci do ceny przyciggajg coraz wiecej klientdw - zarowno kupujacych,
jak i sprzedajacych - podczas gdy my staramy sie przektadac rosngce GMV i przychody na
lepsze marze. To wspaniale, ze Kklienci wybierajg wiasnie Allegro, by efektywniej
wykorzystywac swoje srodki. Kolejnym kluczowym celem jest rozwdj Allegro.cz, ktoremu
chwile zajmie zbilansowanie tempa spadajgcego biznesu tradycyjnego w MALLu. Podobnie
jak w wiekszosci krajéw Europy Srodkowe] poza Polskg, konsumenci w Czechach nie s3
jeszcze zaznajomieni z modelem marketplace. Zamierzamy wyciggnac jak najwiecej
wnioskow ze startu w Czechach, aby na tej bazie opracowac plan dziatan, ktory pozwoli nam
W przysztosci szybciej wchodzi¢ na nowe rynki w obrebie dziatania segmentu MALL".

Polski biznes Allegro, ktory odpowiada za niemal 94% catej dziatalnosci grupy, odnotowat w
pierwszym kwartale wyniki zgodne lub nawet lepsze od oczekiwan. Wzrost GMV przy
wyzszym wskazniku take rate napedzit przychody i przetozyt sie na poprawe marzy. Coraz
szersza oferta i atrakcyjne ceny przyczynity sie natomiast do zwiekszenia liczby aktywnych
kupujacych do 14,2 miliona i Sredniej wartosci generowanego przez nich GMV o kolejne
10% r/r w pierwszym kwartale. Allegro Smart! i Allegro Pay - kluczowe marki Allegro, ktore
juz staty sie synonimami wygodnych i przystepnych cenowo zakupow online - wcigz
nawzajem zwiekszajg swojg atrakcyjnosci, napedzajac jednoczesnie biznes grupy. Allegro
Pay kontynuowat solidny wzrost dzieki wachlarzowi opdji ,kup teraz, zapta¢ podznig)” -
wartos¢ pozyczek przyznanych za jego posrednictwem wzrosta o 82% r/r do niemal 1,8 mid
PLN. W przysztosci Allegro chce poszerzac¢ oferte o nowe produkty i ustugi finansowe w
ramach wspotpracy z AION Bankiem. Beneficjenci programu Smart! przetgczajg sie na nowe
warunki ogtoszone w listopadzie zesztego roku. Do konca marca juz prawie potowa
uzytkownikow przedtuzyta swoje roczne abonamenty o podwyzszonej cenie i minimalnej
wartosci zakupu bez negatywnych skutkow w postaci rezygnacji czy ograniczenia wydatkow
w ramach programu. Pefen efekt marzowy zmienionych warunkéw oferty Smart! bedzie
widoczny w ciggu najblizszych kwartatow. Rowniez w pierwszym kwartale liczba allegrowych
automatow paczkowych One Box wzrosta do ponad 2700, dodatkowo poszerzajgc juz i tak
najwiekszg w Polsce sie¢ punktéw odbioru dostepng na Allegro.

Przejecie Grupy MALL i WE|DO przez Allegro w 2022 r. poszerzyto zasieg geograficzny
Allegro w Europie Srodkowej i Wschodniej. Nizsze niz przewidywano straty w segmencie
MALL pomogty grupie przekroczy¢ w pierwszym Kkwartale oczekiwania finansowe na
poziomie skonsolidowanym, cho¢ wyniki te uwzglednity koszty uruchomienia Allegro.cz.
Nowa platforma daje czeskim klientom dostep do prawie 100 milionéw ofert od ponad 20
tysiecy sprzedawcow - to zdecydowanie najszerszy wybor na czeskim rynku. Wiekszos¢
produktow jest oferowana w najlepszych cenach w czeskim e-commerce, a ponad 54 min



ofert ma darmowg dostawe Smart! Allegro.cz potrzebuje czasu, by rozkrecic¢ sie na nowym
rynku, podczas gdy wcigz wymagajaca sytuacja makroekonomiczna w Czechach ogranicza
wydatki konsumenckie i GMV z tradycyjnego biznesu MALLa. Kiedy juz jednak rozwdgj
Allegro.cz nabierze tempa, powinno sie to przetozy¢ na zdecydowane zwiekszenie GMV

grupy.

,Wzrost skorygowanej EBITDA o 29,7% z dziatalnosci w Polsce pomdgt Allegro zmniejszyc
dzwignie finansowa do 2,8x na koniec marca”, powiedziat CFO Allegro, Jon Eastick. ,Nasz
program oszczednosciowy Fit to Grow w pierwszym kwartale nabrat petnej predkosci, dzieki
czemu Allegro poprawito marzowosc i przeptywy pieniezne. Po osiggnieciu kluczowego celu,
jakim byto uruchomienie platformy marketplace Allegro.cz w Czechach, zamierzamy
systematycznie poszerzaC nasz zasieg geograficzny | przyspieszy¢ tempo wzrostu
skonsolidowanego GMV grupy w perspektywie Srednioterminowej. Wszedzie na sSwiecie
konsumenci mierzg sie z wyzwaniami, ale to Allegro jest wifasciwg odpowiedzig dla
wszystkich tych szukajgcych najkorzystniejszego i najwygodniejszego miejsca zakupow
online”.

O Allegro

Zatozone w Polsce ponad 20 lat temu, Allegro prowadzi obecnie wiodgcy marketplace w Europie
Srodkowo-Wschodniej, celujgc w pozycje platformy e-commerce pierwszego wyboru dla europejskich
konsumentow. Grupa ma swojg siedzibe w Luksemburgu i notowana jest na Gietdzie Papierow Wartosciowych
w Warszawie, 3czac na swojej platformie miliony kupujgcych z tysigcami sprzedawcow, ktérzy udostepniajg setki
miliondw ofert. Bedgc oparciem dla wszystkich klientow w czasie pandemii, firma ugruntowata swoj status
najwygodniejszej platformy zakupowej w czasach inflacji. Model marketplace Allegro opiera sie gtéwnie na
umozliwianiu kupcom sprzedazy gtéwnie nowych produktdw, w szczegdlnosci w formie business-to-customer,
dajac europejskim konsumentom fatwy dostep do ofert obejmujgcych rézne kategorie, w tym elektronike, Dom i
ogrod; Sport i turystyka; produkty dla dzieci; motoryzacja; Moda i obuwie; Zdrowie i uroda; Ksigzki; Media, czy
Kolekcje i sztuka.



